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Методология исследования

География исследования

Россия, города 500+

Периодичность исследования

Исследование проводится 1 раз в 2 года

Цель исследования

Получение актуальных данных о средней стоимости 
часа полевого персонала на руки

Целевая аудитория

Федеральные и региональные агентства, работающие 
на рынке маркетинговых услуг



Методология расчета данных
Формирование 
списка агентств

Члены профессиональных ассоциаций РАМУ, АКАР и других агентств-участников 
рынка маркетинговых услуг



Участники проекта РАМУ «Карта сертифицированных региональных агентств России» 

Desk-research - открытые данные (рекрутинговые агентства/ соц.сети)

https://www.ramu.ru/regiony/



Обработка и верификация данных производится Комитетом региональных агентств РАМУ.

Предложенная методика сбора усредненных ставок с агентств предполагает определенную погрешность, 
связанную с разным количеством агентств-респондентов в разных городах, принявших участие 

в исследовании.



Из полученных данных удаляются экстремумы (минимальные и максимальные значения, отличающиеся 

от среднего более чем на 80%). Далее вычисляется средняя ставка промоутера по каждой позиции 

по каждому городу. Среднее значение по городу рассчитывается на основании полученных данных 

от трех и более агентств. Затем ставки пересчитываются с учетом всех налогов и оверхедов по формуле:



Оформление по ГПХ: Ставка на руки / 0,87 (НДФЛ) х 1,302 (налоги) х 1,05 (документооборот) 

х 1,0382 (кредитование^ 1,025 (банковская комиссия за транзакции).



Оформление как самозанятый: Ставка на руки / 0,94 (налог) х 1,05 (документооборот) 

х 1,0382 (кредитование) х 1,025 (банковская комиссия за транзакции).

Методология
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Методология полевого этапа проекта
Форма для ввода данных, описание ставок

Обычный промоутер - 18+, без требований к внешности, опыту работы и коммуникативным навыкам, для работы в помещениях от 4 часов в день.



Промоутер-консультант - 18+, требования к внешности согласно профайлу, хорошие коммуникативные навыки, опыт работы, работа в помещениях от 4 часов в день.



Промоутер модельного типа - возраст 18+, внешность близка к модельной, рост 170+, размер одежды 40-44, ухоженные руки и волосы (длина ниже плеч), умение носить обувь на высоком 
каблуке (9-13 см), с коммуникативными навыками. Как правило, привлекается на более премиальные бренды, event, в канал HoReCa. Опыт работы в модельном агентстве приветствуется, но не 
обязателен.



Профессиональная модель - возраст 18+, внешность модельная, рост 175+, размер одежды 40-44, ухоженные руки и волосы (длина ниже плеч), умение носить обувь на высоком каблуке (9-13 см) 

и подавать себя, с коммуникативными навыками. Опыт работы в модельном агентстве на имиджевых event и бизнес-мероприятиях, фотосессиях и показах. Наличие профессионального 
портфолио обязательно.



Супервайзер с а/м - для работы на собственном автомобиле с 10 00 до 20 00, от 4 до 6 часов в день



Супервайзер без а/м - для работы с 10 00 до 20 00, от 4 до 6 часов в день



Мерчендайзер-аудитор c а/м - разовое посещение для обеспечения размещения POSM или мониторинга их наличия, наличия продукции и ее стоимости (небольшой список sku). Не занимается 
выкладкой продукции. Занятость наточке от 20 минут до 1 часа.



Таинственный покупатель - специалист, соответствующий целевой аудитории рекламируемого продукта (пол, возраст, статус ит.д.), с хорошими коммуникативными данными, выполняет функцию 
аудитора. Занятость на точке не более 20 минут.



Мерчандайзер эксклюзивный - м/ж, 18+, с авто или без (в зависимости от задач брифа), стационарный или визитный, закреплен в рамках адресной программы по одному Бренду/Клиенту, может 
выполнять задачи по выкладке, размещению POSm и установке оборудования, мониторингу цен, стока, активности конкурентов и др



Мерчандайзер совмещенный - м/ж, 18+, с авто или без (в зависимости от задач брифа), стационарный или визитный, закреплен в рамках адресной программы по нескольким Брендам/Клиентам, 
может выполнять задачи по выкладке, размещению POSm и установке оборудования, мониторингу цен, стока, активности конкурентов и др.



Продавец-консультант - м/ж, 18+, с опытом работы в продажах, с высокими коммуникативными навыками, прошедший специальные тренинги по технике продаж, тренинги по продукту 

и производителю, способный выявлять потребности потребителя,консультировать, отвечать на вопросы, работать с возражениями, делать продажи, должен обладать явно выраженным 
качеством амбассадора.
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Участники проекта

Регионов охвачено

8 51 55
Агентства прислали 

информацию
Городов приняло 

участие



Выборочная совокупность по регионам РФ

Екатеринбург, Тюмень

Астрахань, Волгоград, Краснодар, 
Ростов-на-Дону, Симферополь, Сочи

Белгород, Воронеж, Иваново, Московская 
область, Орёл, Рязань, Тверь, Ярославль, 
Тула, Липецк, Владимир, Москва

Ставрополь

Владивосток, Якутск, 

Южно-Сахалинск, Уссурийск, 
Петропавловск-Камчатский, Хабаровск, 
Находка, Благовещенск, 

Комсомольск-на-Амуре, Биробиджан

Казань, Киров, Набережные Челны, 
Нижний Новгород, Оренбург, 
Пенза, Пермь, Самара, Саратов, 
Ульяновск, Уфа

Санкт-Петербург, Калининград, 
Мурманск, Петрозаводск, Псков

Барнаул, Иркутск, Кемерово, 
Красноярск, Новокузнецк, 
Новосибирск, Омск, Томск
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Дальневосточный ФО



Приволжский ФО



Северо-Западный ФО



Санкт-Петербург



Сибирский ФО



Уральский ФО



Южный ФО



Сочи



Центральный ФО



Москва и Московская область



Северо-Кавказский ФО



Спасибо за внимание!

www.ramu.ru info@ramu.ru


