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Описание исследования

Copyright: исследование принадлежит АЦ РИР. Все права защищены. 
Использование третьими лицами возможно только с обязательной ссылкой на АЦ

Идея: Инна Архипова, Управляющий партнер TVIN, председатель комитета РАМУ 
по индустриальным стандартам, этике и социальной ответственности;

Задача: оценка средних показателей стоимости (в рублях без НДС) основных креативных 
разработок в маркетинговых услугах, оказываемых рекламными агентствами;
Реализация: Аналитический Центр Российской Индустрии Рекламы (АЦ РИР);

Методология: электронное анкетирование с использованием лицензионного 
ПО «Alchemer», анализ данных только по полностью заполненным анкетам;

Тип: индустриальное исследование;

Тайминг: период проведения – июль-октябрь 2025

Заказчик: Комитет РАМУ по индустриальным стандартам, этике и социальной 
ответственности;

Целевая аудитория: рекламные агентства, которые выполняют креативные 
разработки и оказывают маркетинговые услуги;

Выборка: 19 полностью заполненных анкет;

Полученные данные были верифицированы комитетом РАМУ

по индустриальным стандартам, этике и социальной ответственности;
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Описание исследования
Используемые статистические показатели:

Среднее арифметическое — сумма всех указанных средних стоимостей по услуге, 

поделенная на количество агентств, давших ответ по этой услуге. Показатель 

чувствителен к очень высоким и очень низким значениям; вместе с медианой служит 

контрольным ориентиром равномерности оценок агентств;

Нижний дециль (D1) — значение стоимости, ниже или равно которому находятся оценки 
10% агентств по услуге, а у оставшихся 90% — не ниже этого уровня;

Нижний квартиль (Q1) — граница «нижней четверти»: 25% агентств указали стоимость 
не выше Q1, а 75% — выше;

Медиана (M) — центральное значение: у половины агентств стоимость по услуге не выше 
медианы, у другой половины — не ниже;

Верхний квартиль (Q3) — граница «верхней четверти»: 75% агентств указали стоимость 
не выше Q3, а 25% — выше;

Верхний дециль (D9) — значение, выше которого находятся оценки 10% агентств по услуге; 
у 90% агентств стоимости услуг не превышают этот уровень.
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Основные выводы

Наиболее высокая средняя стоимость у услуги Big Idea (долгосрочная коммуникационная 
идея с раскладкой до 3 каналов): в среднем составляет 677 235 ₽ среди опрошенных 
агентств;

На втором месте по средней стоимости — тактическая кампания

(3 формата = KV + спецпроект + видео): средняя стоимость 567 500 ₽;

Самые низкие средние значения стоимости у 2D-макета в фото-привязке — 54 765 ₽ 
и у дополнительной адаптации идеи для одного визуального формата — 76 267 ₽;

По медианной стоимости также наибольший показатель у услуги Big Idea (долгосрочная 
коммуникационная идея с раскладкой до 3 каналов): он составил 600 000 ₽;

На втором месте по медианной стоимости тактическая кампания

(3 формата = KV + спецпроект + видео): 475 000 ₽, на третьем месте — тактическая 
кампания (2 формата = KV + спецпроект): 335 000 ₽;

Минимальные медианные уровни у 2D-макета в фото-привязке — 30 000 ₽

и у дополнительной адаптации идеи для одного визуального формата — 50 000 ₽;

Средняя стоимость участия в креативном тендере, которую участники считают справедливой 
составила 369 444 ₽, (медиана по этой услуге — 300 000 ₽).
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Сводная таблица стоимости креативных разработок 
в маркетинговых услугах (руб., без НДС)

Услуга
2D макет в фото-привязке 54 765 ₽ 30 000 ₽ 10 000 ₽ 20 000 ₽ 75 000 ₽ 120 000 ₽ 

204 235 ₽ 200 000 ₽ 62 000 ₽ 100 000 ₽ 300 000 ₽ 300 000 ₽ 

209 118 ₽ 180 000 ₽ 68 000 ₽ 90 000 ₽ 250 000 ₽ 360 000 ₽ 

171 267 ₽ 100 000 ₽ 50 000 ₽ 65 000 ₽ 274 500 ₽ 380 000 ₽ 

292 632 ₽ 250 000 ₽ 96 000 ₽ 150 000 ₽ 375 000 ₽ 500 000 ₽ 

253 500 ₽ 235 000 ₽ 100 000 ₽ 115 000 ₽ 376 500 ₽ 450 000 ₽ 

677 235 ₽ 600 000 ₽ 230 000 ₽ 250 000 ₽ 912 000 ₽ 1 200 000 ₽ 

76 267 ₽ 50 000 ₽ 17 000 ₽ 37 500 ₽ 112 000 ₽ 150 000 ₽ 

216 875 ₽ 150 000 ₽ 75 000 ₽ 100 000 ₽ 300 000 ₽ 450 000 ₽ 

112 235 ₽ 83 000 ₽ 28 000 ₽ 50 000 ₽ 120 000 ₽ 240 000 ₽ 

177 385 ₽ 101 000 ₽ 56 000 ₽ 100 000 ₽ 250 000 ₽ 300 000 ₽ 

377 438 ₽ 335 000 ₽ 162 500 ₽ 195 000 ₽ 515 500 ₽ 625 000 ₽ 

214 357 ₽ 210 000 ₽ 57 500 ₽ 112 500 ₽ 304 500 ₽ 350 000 ₽ 

183 250 ₽ 135 000 ₽ 35 000 ₽ 50 000 ₽ 300 000 ₽ 350 000 ₽ 

369 444 ₽ 300 000 ₽ 150 000 ₽ 200 000 ₽ 500 000 ₽ 630 000 ₽ 

306 313 ₽ 303 000 ₽ 100 000 ₽ 180 000 ₽ 412 500 ₽ 475 000 ₽ 

280 357 ₽ 250 000 ₽ 59 000 ₽ 100 000 ₽ 437 500 ₽ 485 000 ₽ 

567 500 ₽ 475 000 ₽ 187 500 ₽ 262 500 ₽ 800 000 ₽ 1 050 000 ₽ 

Адаптация идеи на сценарий/механику взаимодействия с потребителем в одной точке

контакта кампании (интерактив, геймификация и т.п.)

Big Idea (долгосрочная коммуникационная идея с раскладкой до 3 каналов):

Вовлекающая активность

Адаптация Big Idea для дополнительного канала

Выставочный стенд (50+ м²) в 3D эскизе

Выставочный стенд (до 50 м²) в 3D эскизе

Дополнительная адаптация идеи для одного визуального формата

(нестандартный POSM, арт-объект и т.п.)

Дополнительная адаптация идеи для одного диджитал формата

(сайт, приложение, чат бот и т.п.)

Режиссерско-постановочная концепция ивента

(без детального сценария, проработки номеров)

Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания

(1 формат = KV)

Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания

(2 формата = KV + спецпроект)

Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания

(3 формата = KV + спецпроект + видео)

Креативная концепция ивента

Нестандартный POSM/арт-объект/бренд-зона в 3D эскизе

Оформление сложной сцены в 3D эскизе

Режиссерский сценарий ивента

Стоимость участия в креативном тендере, которую считаете справедливой:

Средняя 
стоимость Медиана D1 (10%) Q1 (25%) Q3 (75%) D9 (90%)
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Распределение услуг по средней стоимости
Средняя стоимость (руб., без НДС)

Big Idea (долгосрочная коммуникационная идея с раскладкой до 3 каналов):


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (3 формата = KV + …


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (2 формата = KV + …


Стоимость участия в креативном тендере, которую считаете справедливой:


Выставочный стенд (50+ м²) в 3D эскизе


Креативная концепция ивента


Оформление сложной сцены в 3D эскизе


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (1 формат = KV)


Режиссерско-постановочная концепция ивента (без детального сценария, проработки номеров)


Адаптация Big Idea для дополнительного канала


Режиссерский сценарий ивента


Выставочный стенд (до 50 м²) в 3D эскизе


Дополнительная адаптация идеи для одного диджитал формата (сайт, приложение, чат бот и т.п.)


Нестандартный POSM/арт-объект/бренд-зона в 3D эскизе


Адаптация идеи на сценарий/механику взаимодействия с потребителем в одной точке контакта кампании…


Вовлекающая активность


Дополнительная адаптация идеи для одного визуального формата (нестандартный POSM, арт-объект и т.п.)


2D макет в фото-привязке

                                                                                                                                                      677 235 ₽


                                                                                                                              567 500 ₽


                                                                                    377 438 ₽


                                                                                   369 444 ₽


                                                                     306 313 ₽


                                                                  292 632 ₽


                                                                280 357 ₽


                                                         253 500 ₽


                                                 216 875 ₽


                                                 214 357 ₽


                                                209 118 ₽


                                               204 235 ₽


                                          183 250 ₽


                                         177 385 ₽


                                        171 267 ₽


                           112 235 ₽


                   76 267 ₽


              54 765 ₽

Наиболее высокая средняя стоимость у услуги 
Big Idea (долгосрочная коммуникационная 
идея с раскладкой до 3 каналов): в 2025 году 
она в среднем составляла 677 235 ₽ среди 
опрошенных агентств;

Самые низкие средние значения стоимости     
у услуг 2D-макета в фото-привязке —              
54 765 ₽, дополнительной визуального 
формата — 76 267 ₽.

На втором месте по средней стоимости — 
Тактическая кампания (3 формата =                  
KV + спецпроект + видео): 567 500 ₽;
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Распределение услуг по медианной стоимости
Медианная стоимость (руб., без НДС)

Big Idea (долгосрочная коммуникационная идея с раскладкой до 3 каналов):


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (3 формата = KV + …


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (2 формата = KV + …


Стоимость участия в креативном тендере, которую считаете справедливой:


Выставочный стенд (50+ м²) в 3D эскизе


Креативная концепция ивента


Оформление сложной сцены в 3D эскизе


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (1 формат = KV)


Режиссерско-постановочная концепция ивента (без детального сценария, проработки номеров)


Адаптация Big Idea для дополнительного канала


Режиссерский сценарий ивента


Выставочный стенд (до 50 м²) в 3D эскизе


Дополнительная адаптация идеи для одного диджитал формата (сайт, приложение, чат бот и т.п.)


Нестандартный POSM/арт-объект/бренд-зона в 3D эскизе


Адаптация идеи на сценарий/механику взаимодействия с потребителем в одной точке контакта кампании…


Вовлекающая активность


Дополнительная адаптация идеи для одного визуального формата (нестандартный POSM, арт-объект и т.п.)


2D макет в фото-привязке

                                                                                                                                     600 000 ₽


                                                                                                          475 000 ₽


                                                                            335 000 ₽


                                                                     303 000 ₽


                                                                    300 000 ₽


                                                         250 000 ₽


                                                         250 000 ₽


                                                      235 000 ₽


                                                210 000 ₽


                                              200 000 ₽


                                          180 000 ₽


                                    150 000 ₽


                                135 000 ₽


                        101 000 ₽


                        100 000 ₽


                     83 000 ₽


             50 000 ₽


         30 000 ₽

Наиболее высокая медианная стоимость           
у Big Idea (долгосрочная коммуникационная 
идея с раскладкой до 3 каналов): 600 000 ₽;

Самые низкие медианные уровни у услуги  
2D-макета в фото-привязке — 30 000 ₽            
и дополнительной адаптации идеи для 
одного визуального формата — 50 000 ₽.

На втором месте по медиане — Тактическая 
кампания (3 формата = KV + спецпроект + 
видео): 475 000 ₽;
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Сравнение средней и медианной стоимости
(руб., без НДС)

Big Idea (долгосрочная коммуникационная идея с раскладкой до 3 каналов):


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (3 формата = KV + …


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (2 формата = KV + …


Стоимость участия в креативном тендере, которую считаете справедливой:


Выставочный стенд (50+ м²) в 3D эскизе


Креативная концепция ивента


Оформление сложной сцены в 3D эскизе


Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, Event кампания (1 формат = KV)


Режиссерско-постановочная концепция ивента (без детального сценария, проработки номеров)


Адаптация Big Idea для дополнительного канала


Режиссерский сценарий ивента


Выставочный стенд (до 50 м²) в 3D эскизе


Дополнительная адаптация идеи для одного диджитал формата (сайт, приложение, чат бот и т.п.)


Нестандартный POSM/арт-объект/бренд-зона в 3D эскизе


Адаптация идеи на сценарий/механику взаимодействия с потребителем в одной точке контакта кампании…


Вовлекающая активность


Дополнительная адаптация идеи для одного визуального формата (нестандартный POSM, арт-объект и т.п.)


2D макет в фото-привязке

средняя стоимость   медианная стоимость

Максимальное расхождение между средней 
и медианой у 2D-макета в фото привязке: 
средняя 54 765 ₽, медиана 30 000 ₽ 
(разница 24 765 ₽);

Для вовлекающей активности:                
средняя 112 235 ₽, медиана 83 000 ₽   
(разница 29 235 ₽)

Заметное расхождение у дополнительной 
адаптации идеи для одного визуального 
формата: средняя 76 267 ₽, медиана 50 000 ₽ 
(разница 26 267 ₽);

600 000 ₽


475 000 ₽


335 000 ₽


300 000 ₽


303 000 ₽


250 000 ₽


250 000 ₽


                                                    235 000 ₽


                                            150 000 ₽


                                            210 000 ₽


                                           180 000 ₽


                                          200 000 ₽


                                     135 000 ₽


                                     101 000 ₽


                                   100 000 ₽


                      83 000 ₽


              50 000 ₽


         30 000 ₽

677 235 ₽


567 500 ₽


377 438 ₽


 369 444 ₽


306 313 ₽


292 632 ₽


280 357 ₽


253 500 ₽


216 875 ₽


214 357 ₽


209 118 ₽


204 235 ₽


183 250 ₽


 177 385 ₽


171 267 ₽


112 235 ₽


76 267 ₽


54 765 ₽



09

Глоссарий



Глоссарий

идея тактической кампании с развёрткой в три формата; состав работ: 
идея, лайн, описания для KV, спецпроекта и видео; без продакшена;

идея тактической кампании с двумя форматами; состав работ: идея, лайн, 
описание механики спецпроекта и KV; без мастер-макетов и ресайзов;

ключевой визуал; состав работ: идея, лайн, описание KV; без 
мастер-файлов.

Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, 
Event кампания (3 формата = KV + спецпроект + видео)

Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, 
Event кампания (2 формата = KV + спецпроект)

Тактическая Consumer Promotion, Trade Marketing, Sport Marketing, 
Event кампания (1 формат = KV) - идея кампании с адаптацией в один
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Глоссарий

центральная идея бренда на период коммуникации с возможностью 
масштабирования в каналы; состав работ: формулировка идеи, 
обоснование, базовые экземплификации без детальных материалов;

Big Idea (долгосрочная коммуникационная идея с раскладкой 
до 3 каналов)

перенос утверждённой Big Idea в новый канал/носитель; состав работ: 
сообщение и базовые гайды под канал; без продакшена.

Адаптация Big Idea для дополнительного канала

11



Глоссарий

креативная концепция и 3D-визуализация стенда до 50 м²; 
без рабочей документации;

Выставочный стенд (до 50 м²) в 3D эскизе

креативная концепция и 3D-визуализация стенда от 50 м²; 
состав работ: объёмно-планировочное решение и ключевые 
зоны; без рабочей документации и строительства;

Выставочный стенд (50+ м²) в 3D эскизе

креатив и 3D-эскиз сцены со сложной архитектурой/механикой; 
состав работ: композиция, зоны, медиаповерхности; без 
инженерных чертежей;

Оформление сложной сцены в 3D эскизе
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Глоссарий

креативная рамка события: инсайт, лайн, ключевые блоки 
и тональность; без детального сценария и продакшена;

Креативная концепция ивента

детальное описание хода мероприятия; состав работ: тайминг, блок-схема, 
тексты подводок, требования к сцене/свету/медиа;

Режиссёрский сценарий ивента
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Глоссарий

перенос идеи в один digital-носитель; состав работ: пользовательский 
сценарий, ключевые экраны; без разработки и программирования;

Дополнительная адаптация идеи для одного диджитал 
формата (сайт, приложение, чат-бот и т.п.)

креатив и 3D-эскиз пространственного элемента бренда; без инженерки

и производства;

Нестандартный POSM/арт-объект/бренд-зона в 3D эскизе
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Глоссарий

перенос идеи в конкретный потребительский сценарий/активацию; 
состав работ: описание механики, вход/участие/выход; без реализации;

Адаптация идеи на сценарий/механику взаимодействия в одной 
точке контакта кампании (интерактив, геймификация и т.п.)

короткая активация для увеличения вовлечения в онлайне/оффлайне; 
состав работ: гипотеза, механика, референсы; без продакшена;

Вовлекающая активность
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Глоссарий

художественная концепция постановки: драматургия, 
визуальный стиль, ключевые сцены; без покадрового сценария;

Режиссёрско-постановочная концепция ивента (без детального 
сценария)

перенос идеи на один визуальный носитель, отличный от базовых 
макетов; без мастер-файлов;

Дополнительная адаптация идеи для одного визуального формата 
(нестандартный POSM, арт-объект и т.п.)

2D-эскиз, встроенный в реальную среду для демонстрации идеи 
без финального продакшена.

2D макет в фото-привязке
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